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.تقديم المادة  1  
تهدف المادة إلى تزويد الطلاب بأهم المفاهيم المتعلقة بالتقنيات التي تدعم وتخدم الأعمال الإلكترونية. حيث تستعرض المادة عدة     
بما في   مواضيع تبدأها بمناقشة مفهوم الأعمال التجارية باعتبارها تجارة, تليها مواضيع تناقش تفاصيل التقنية المتعلقة بالتجارة الالكترونية

جارة  ذلك التهديدات التي قد تؤثر على التجارة الإلكترونية. أيضا تناقش المادة مجالات مثل الشبكات والبروتوكولات والخوادم المتعلقة بالت 
قوق  حالإلكترونية. بالإضافة إلى ذلك تناقش المادة جميع المجالات التي لها تأثير مباشر على الأعمال الالكترونية مثل السياسات والتنظيم و 

 التأليف والنشر ووضع العلامة التجارية والوعي الإجتماعي والإقتصادي. 
  

 

.أهداف المادة 2  
 []يهدف هذا المقرر إلى تزويد الطالب بالمعرفة المناسبة لاستكشاف وتحليل وتطوير البنية التحتية التي تدعم تطوير الأعمال الإلكتروتية.

 

 

  التقييم  طرق و ،التعلم ،التدريس التعلم .مخرجات3

   ) نهائي(  التعلم  مخرجات 
  ،الطلاب المادة  هذه من بنجاح الانتهاء عند

:  على  قادرا  تكون سوف   

      ( دلالي) التقييم    (  دلالي ) طرق التدريس والتعلم 

اختبارات, أسئلة قصيرة ,    
 الحضور والمشاركة  

محاضرات, دروس عبر الإنترنت ,  
ندوات, مناقشات جماعية عبر  فيديوهات, 

الإنترنت , عرض تقديمي, عمل فردي أو  
 جماعي. 

توصيل الفهم المناسب لحقل تكنلوجيا 
 الأعمال الالكترونية 

اختبارات, أسئلة قصيرة ,   
 مشاركات 

محاضرات, دروس عبر الإنترنت ,  
فيديوهات, ندوات, مناقشات جماعية عبر  

أو  الإنترنت , عرض تقديمي, عمل فردي 
 جماعي. 

مناقشة العوامل التي تؤثر على تطوير 
 الأعمال الإلكترونية المستدامة 

اختبارات, أسئلة قصيرة ,   
 مشاركات 

محاضرات, دروس عبر الإنترنت ,  
فيديوهات, ندوات, مناقشات جماعية عبر  
الإنترنت , عرض تقديمي, عمل فردي أو  

 جماعي. 

تطبيق المفاهيم المكتسبة من خلال  
النظريات وأساليب الاستفسار في مجال  

الأعمال الالكترونية لتجميع وتحليل وتقييم 
 الحلول الممكنة 

اختبارات, أسئلة قصيرة ,   
 مشاركات 

محاضرات, دروس عبر الإنترنت ,  
فيديوهات, ندوات, مناقشات جماعية عبر  
الإنترنت , عرض تقديمي, عمل فردي أو  

 جماعي. 

المتاحة لتحسين    استخام تكنلوجيا الإنترنت
 الأداء و الإنتاج 

    

 

.توزيع الدرجات                                                                                 4  
 

   للدرجات النهائية )%(   وية المئ النسبة  التقييم 

 اختبار نصفي 30
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 اختبار نهائي 30

 الواجبات والمشاريع  30

 المشاركة  10

  

 %100                      المجموع  

 

.درجات النجاح المطلوبة 5   
سيحقق  الطلاب  س  س  من الساعات  المعتمدة لهذه المادة  وذلك  بالنجاح  في كل   تقييمات المادة  )بدلا من  ذلك، قائمة تقييمات نجاح  

 اجبارية*( و  تحقيق  الحد الأدنى من   النتيجة  الإجمالية  س   س% 
ر الاعتبا  في  التعلم  تؤخذكل مخرجات أن من التأكد *  

 

 

 

 
محتوى البرنامج )دلالي( . 6  

 
 محتوى /موضوع المحاضرة  

 الوقت 
   )الساعات(

 مقدمة في الأعمال الإلكترونية 
8 

 

 أساسيات تقنيات الأعمال الإلكترونية 
7 

 ا

 خوادم الويب 
6 

 

 البيع للمستهلكين عبر الانترنت
6 

 

 المجتمعات الافتراضية 
6 

 

 التجارة عبر الهاتف المحمول 
6 

 

 المزاد التجاري عبر الانترنت 
6 
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محتوى البرنامج )دلالي( . 6  

 
 محتوى /موضوع المحاضرة  

 الوقت 
   )الساعات(

 
 

 

                                                                     مجموع الساعات         

ساعات الدراسة المستقلة الموصى بها  بالاضافة إلى    1-15   

ساعات المادة   مجموع                                                      

 

.القراءة الموصى بها 7  

 النص الأساسي /نصوص  
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   ت:                                                                          المكتبة + مصادر الأنترن

 
 

 
 


